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Introducgéo

Os negdcios verdes vém atraindo cada vez mais atencdo de empresarios e universidades. Green
business ou ecobusiness s&o os sinbnimos da lingua inglesa para negdcios que tém a finalidade de conjugar
lucro com o baixo impacto socioambiental, ou seja, 0s econegdcios. Segundo o Instituto Inovagéo [1],
econegocio “¢ o segmento de mercado que retine produtos e servigos que se propdem solucionar
problemas ambientais ou que utilizam métodos mais racionais de exploragdo naturais para a producéo de
bens e servigos.” O conceito de sustentabilidade desperta crescente interesse neste século, marcado pela
urgéncia de respostas a crise ambiental. As empresas, que estdo entre principais responsaveis pelos
desastres ambientais e pela atual crise ambiental, sdo pressionadas a reverem e reinventarem seus processos
e produtos sob pena de boicote dos consumidores. Portanto, a demanda por ecoprodutos surge como
desafio e oportunidade as empresas do século XXI.

Kotler et Keller [2] destacam que “um bom marketing é a arte de encontrar, desenvolver e lucrar a
partir de oportunidades.” Reconhecer, portanto novas oportunidades ¢ um imperativo para se manter
competitivo atualmente, alimentado a inovacdo estrategica. Parte do novo marketing holistico, segundo 0s
autores, € a pratica do marketing socialmente responsavel por conta “da ascensdo das expectativas dos
clientes, a mudanca nas expectativas dos funcionarios, legislagbes e pressdes por parte do governo, o
interesse dos mvestidores em critérios sociais e as praticas de aquisicdo de negocios.” Acrescentam ainda
que sob ameaca da internet, a exposicao das empresas é muito maior. E vao além: “O futuro apresenta
muitas oportunidade para as empresas.” Portanto, as empresas deverdo se reposicionar para a
continuidade de seus préprios negocios.

Objetivos da Pesquisa

1— Identificar e mapear as principais oportunidades de econegécios no Estado do Rio de Janeiro.
2 — ldentificar o potencial de contribuicdo dos econegocios para o alcance da sustentabilidade no
Estado do Rio de Janeiro.

Metodologia de Pesquisa

Trata-se de pesquisa de carater exploratorio, considerando-se o fato de que o tema é emergente. A
abordagem da pesquisa é qualitativa e a estratégia de pesquisa adotada foi de pesquisa bibliografica
(revistas indexadas, jornais, teses, etc), pesquisa em sites da internet de organizagdes e empresas que lidam
com o tema e de pesquisa de campo, quando serdo entrevistados especialistas no tema. Esta sendo realizada
uma revisdo bibliografica inicial sobre os seguintes temas: 1 - Métodos de pesquisa qualitativa. 2 -
Desenvolvimento sustentavel e operacionalizagdo do conceito de sustentabilidade empresarial. 3 -
Definicdo de econegdcio, negdcios sustentaveis, eco-empreendedorismo e termos afins. Os dados seréo
tratados de forma qualitativa, buscando-se referéncia em modelos tedricos propostos por autores
reconhecidos em relagéo ao tema.

No primeiro semestre de 2010 pude criar uma base de dados no Excel com referéncias
bibliogréficas sobre o tema e também pastas com referéncias impressas. As bases de dados da PUC-Rio e
Google Académico foram consultados, assim como a revista Eco21, o JB Ecoldgico, e os sites da Revista
Forbes, do World Business Council for Sustainable Development, do Instituto Akatu, Instituto Ethos,
dentre outros.

Revisao Bibliogréafica sobre o contexto que se inserem os econegocios

As marcas na natureza deixada pelos seres humanos datam ha milhares de anos, em que 0s métodos
de cultivos primitivos ja levavam o solo a eroséo. Giddens [3] coloca que o homem antes era dominado
pela natureza e com o desenvolvimento da industria ocorreu justamente o contrdrio. E continua: “as
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agressdes humanas ao ambiente sdo tao intensas que hé poucos processos naturais ndo influenciados pela
atividade humana.” Até que ponto entdo se justifica o desenvolvimento econémico e a industrializagdo?
Uma nova bussola em resposta a esta preocupacéo veio com o Relatério de Brundtland, conhecido como o
Nosso Futuro Comum, que norteia e serve de alerta para a necessidade de tratar os recursos como finitos e
esgotaveis, além de propor para 0 mundo o desenvolvimento sustentavel.

Com isso a demanda é cada vez maior por produtos verdes gque tenham baixo consumo de energia
elétrica, baixo impacto ao serem fabricados a partir de matéria-prima certificada e também ao serem
descartados. S&o alguns exemplos: carros hibridos, movidos a biocombustivel e energia elétrica; roupas
confeccionadas a partir de garrafa PET, construces ecologicas, etc. Senge [4] da como exemplo a
Eletrolux, que passou a usar tintas a base de &gua em seus eletrodomésticos e a Xerox, que em 1998 langou
a primeira copiadora totalmente digitalizada como menos pegas e 97% reciclavel. J& a Coca-Cola esta
investindo no PlantBottle, a primeira garrafa plastica fabricada a partir de fontes renovaveis [5] e a BASF
esta ajudando a projetar e desenvolver indstrias quimicas menos poluentes na Asia [6]. Os padr@es da era
industrial, segundo Senge [4], que estavam nos levando para a uma encruzilhada, comegam portanto a ser
repensados.

Contudo, Giddens [3] nos alerta para as outras dimensdes da sustentabilidade, pois “o
desenvolvimento sustentdvel ndo pode ser visto como algo separado das desigualdades sociais”. E
completa: “A propria pobreza contribui em primeiro lugar para o desenvolvimento de praticas que levam a
destruicao ambiental nos paises pobres.”

Resultados Parciais

Para melhor entender os participantes do mercado de econegdcios, sigo a proposta pelo Instituto de
Inovagdo [1] nas trés seguintes classificagbes: eco-indUstria, industrias alternativas e industrias
ambientalmente responsaveis. Na primeira, estdo aquelas fornecedoras de equipamentos e servicos de
despoluicdo ambiental, como exemplo, empresas que fazem a gestéo e o tratamento de agua e efluentes;
gestdo e recuperacao de residuos solidos; descontaminacéo do solo; despoluicéo do ar; reducéo da poluicéo
sonora; e recuperacdo de paisagens. Na segunda, estdo aquelas fornecedoras de insumos e/ou produtos e
servicos de baixo impacto ambiental, como por exemplo, empresas de energias renovaveis; de materiais
alternativos e construcBes verdes; fitoprodutos e de alimentos organicos. E na Gltima, encontram-se as
compradoras das solugdes oferecidas pelas anteriores, como as industrias de base; de bens de consumo; as
instituicdes financeiras, dentre outras. A seguir, destaco alguns exemplos a partir da consulta a jornais,
segundo a classificagéo anterior:

1 - Eco-indUstria: Sustentax, uma empresa de engenharia que presta consultoria em sustentabilidade.
(Jornal O Globo de 22/4/2007)

2 - Industria alternativa: Producdo orgénica segue a sustentabilidade na Fazenda Malunga, no
Distrito Federal. (Jornal O Globo de 09/06/2006)

3 - Industria ambientalmente responsavel: Natura neutraliza 0s gases de efeitos estufa de toda a sua
producdo e linha de produtos. (Jornal do Brasil de 1/10/2007)
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